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1．はじめに 

 Vaundy の公式サイトのお知らせページは CD の

発売情報やライブの開催予告を告知する記事が掲載

されている1．これらの記事は，更新日が新しい順

に並んでおり，順次追加されていく．ユーザーが記

事を閲覧するまでに複数の動作がある．例えば，

Vaundy のライブ情報を知りたいとき，Vaundy の

公式サイトのお知らせページを開く．次にタイトル

をから，ライブ情報が載っている記事を探しクリッ

クする．その際，興味のある記事を見つけるために

はタイトルを読む必要がある． 

 コサイン類似度はユーザーの興味を数値で表すた

めに使用される[1]．コサイン類似度は比較対象の

2 つがどのくらい似ているかを比較する． 

 

2．課題 

 ユーザーが再度記事を閲覧したいとき，追加され

た記事に埋もれてしまうため短時間で探すことがで

きない．また，ユーザーは記事の内容を判断するた

めに長いタイトルを読む必要がある．ユーザーの興

味がある記事が見つかるまで読む必要があるため，

時間がかかる．さらに，ユーザーは興味がある記事

であるかをタイトルで判断する必要がある．記事の

ページに遷移し数行読んだ後に，興味の無い記事で

あると判断する場合がある．このとき，お知らせペ

ージと記事のページ間の遷移に時間を要する． 

 

3．提案 

 ユーザーの興味がある記事を選択するために興味

 
1  Vaundy ． ”Vaundy Official Website” ．

度という指標を作成する．ユーザーの興味を引く記

事にするため，記事を鮮やかな魚として表示する．

魚がページ内で見やすい数が 12 匹であるため，ペ

ージには興味度の高い記事 12 件を表示している．

ユーザーが認識しやすい数を算出するスタージェス

の公式から，表示する魚が 12 匹のとき魚は 5 種類

となる[2]．ユーザーの興味度によって表示する魚

を変更する．表示する魚は大きさ順に興味度が高く

なり，シャチ・ナポレオンフィッシュ・タイ・クマ

ノミ・ミジンコの 5 種類である．記事を魚にするこ

とで，ユーザーは自分の興味がある記事をタイトル

を読まなくても魚の種類で判断することができる．

提案するページをお知らせページとする． 

 興味度の計算方法を以下に示す．(1)記事を閲覧し

た人は閲覧した記事に興味がある[3]．そのためユ

ーザーが過去に閲覧した記事の本文の名詞をリスト

化する．(2)品詞の中で名詞が最も閲覧者の興味が

強いことから，記事が更新されたときに記事の本文

は形態素解析により名詞のみリスト化する[4]．全

ての記事の名詞リストを抽出する．(3)TF-IDF を

使用し出現頻度を計算する[5]．(1)のリストと(2)

の各リストの類似度をコサイン類似度を用いて算出

する[1]．(4)経過日数の重みを計算する．最も古い

記事を 0.0 とし，最新の記事を 1.0 とする．更新か

らの経過日数の重み付けを図 1 に表す．(5)記事の

内容がライブ開催を例とする特定の日時での内容で

あるとき，時間経過で記事への関心が下がっていく

[3]．古い記事の興味度を下げるために，(3)のコサ

イン類似度の計算結果に記事の更新からの経過日数
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の逆数を計算する．(6)(5)の計算結果を(2)の記事

に掛け興味度を計算する．興味度の上位 12 件がお

知らせページに表示する記事である． 

 表示する記事の興味度の最大値と最小値から公差

を求める．公差の 20%ごとに表示する魚を変える．

魚の一覧を図 2 に表す． 

 ユーザーが記事に遷移したとき、ユーザーの名詞

リストに遷移した記事の名詞が追加される． 

図 1． 更新からの経過日数の重み付け 

図 2． 興味度で表示する魚を変える 

 

4．デモンストレーション・シナリオ 

 お知らせページの魚はユーザーごとの名詞リスト

に格納されている名詞によって興味度が計算され決

定されている．提案するお知らせページを図 3 に表

す．お知らせページの魚をクリックすると，魚と対

応するタイトルの記事のページに遷移する．興味度

は，ユーザーが記事をクリックして遷移した際に計

算され更新する．お知らせページに戻ると新たに計

算された興味度に基づいて魚の表示が変更される．

その際，計算前と魚の表示が異なる記事は updated

と魚の下に表示される．web 上で記事を閲覧しお知

らせページに戻ると，名詞リストに遷移した記事の

本文の名詞が追加されている事を見せる．名詞リス

トを図 4 に表す． 

興味度はユーザー毎に計算するためユーザーによ

って表示される記事や魚が異なる．ライブの記事を

多く見る人はライブ関連の記事がシャチやアンコウ

で表示されるが，出演番組の記事を多く見る人は番

組情報の記事がシャチやアンコウで表示される． 

 記事を魚で表示し魚の種類で興味の高さを変え表

示数を絞ることで，記事の題名を読まずとも興味の

ある記事を判断できる．そのため記事のタイトルを

読む時間を削減し，記事が選びやすくなる． 

 

 

 

 

図 3．提案するお知らせページ 

図 4．お知らせページの名詞リスト 
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